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UND PLANER IM PREMIUM-SEGMENT DESIGN

Nordic Design
Die coolen Danen

Freche Newcomer, prominente Klassiker
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WAR SPANISCHES DESIGHN 5C INTERNATIONAL:
AUSRAGENDSTEN DESIGNS VON HAYON, GRICIC,
AUIOLA, PEARSOMN LLOYD, GANDIA UND CO.,
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DAS HEADQUARTER VON DIOR IN PARIS, DIE STORES VON CAMPER, HOTELS VON
LOS ANGELES BIS BRISBAME, FLUGHAFEN UND BUSINESS LOUNGES — SIE ALLE SIND WAHLERISCH.
WAHLERISCH, WENM ES UM LICHT, MOBEL UND DESIGN GEHT. WAHLERISCH, WEIL ES UM
MEHR GEHT — UM DEN AUSDRUCK EINER COMPANY, IHRES ANSPRUCHS. ODER EINE ATMOSPHARE
DIE 5O EINZIGARTIG 15T, DASS MAN DAS DINNER ZU 2WEIT ODER DIE NACHT IN DER FERNE
MICHT VERGISST. GUT IST ETWAS, WAS EINE FUNKTION ERFULLT. DAS BESTE IST ETWAS, WAS WEIT
DARUBER HINAUSGEHT. DIESE SEITEN SIND DIESEM ANSPRUCH GEWIDMET UND
VERSAMMELN DIE PERLEM, KLASSIKER UND NEWCOMER EUROPAS VITALSTER DESIGNSZEME.

LARGE CIvAL MIRROE YO LLADRD ¢ DESIGN: JAIME MAYON [DETAILS SCITE 18)
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FAMILIA GUITARRA

UNO DESIGN

DESIGN: ESTUDID MARTSLAL

Farmilia Guitasra schafft lebend g Cirte, an denan man ungezwungen zusammenkammt und gerne Bnger varweilt
Die Sitckollekison von Uno Design, bestehend aus Stubl, Sessel, Bank, Hocker und Beistelltisch, bringt irdhliche
warme Farben in Lounges, Geschife, Wareberaiche und Burss und verbreitet einfach gute Lause. Die [ntention
cieser Spalimacherserie; Meetings mit gelockerer Krawatte, Beina hachlagan, Tankstelle tir Lebensireude,
Warme und Komfort und den Alitag einfach mal Alltag sein lassen. Asymmetrizcha Linian und Kurven verlaihen
cer Sarie ihee charmante wed optimistische Awsstrabhiung, Und waeil man an der nicht vorbeikommt, wurde Familia
Guitarra im coolen HEM Stere in Barcelona spektakular in Szene gesetzt. Die Arrdirektion kammt von Javier Ma-
rscal und seinem Studie, dessen Olympiamaskattchen Cobi bereits fir Millienen lachende Gesichter gesoargt hat.
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